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SEO-Angaben in Typo3

Die hier genannten Anpassungen kdénnen in Typo3 vorgenommen werden, um die
Anzeige bei Suchmaschinen zu optimieren:

1. Seitentitel und Beschreibung
Der Seitentitel und die Beschreibung sind lber die Seiteneigenschaften aufrufbar.
Beide Elemente sollten entsprechend angepasst und befiillt werden, um positiv auf
das Suchmaschinen-Ranking einzuwirken:
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Der Seitentitel oder auch Page Title genannt, ist die Uberschrift eines
Suchergebnisses. Er sollte ca. 55 Zeichen lang sein und fiir jede Seite individuell
festgelegt werden. Es empfiehlt sich hier den Namen der Gesellschaft, den Ort und
das Tatigkeitsfeld bzw. Themengebiet zu nennen.

Also beispielsweise ,,IB Musterort - Thema".

Die Eingabe erfolgt in den Seiteneigenschaften unter dem Reiter ,SEO":
Allgemein SEQ Soziale Medien Metadaten Erscheinungsbild Verhalten Ressourcen

Allgemeine SEO-Einstellungen

Titel fiir Suchmaschinen
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Die Beschreibung oder auch Meta Description genannt, fasst mit ca. 150 Zeichen
den Inhalt der Seite zusammen und soll die Nutzer*innen zum Klicken animieren.
Jede Seite der Website sollte mit einem individuellen Beschreibungstext versehen
werden. Dabei darauf achten, dass die wichtigsten Inhalte (Keywords) der Seite
enthalten sind:

e besondere Merkmale, Eigenschaften, Angebote

e was erwartet die Nutzer*innen auf der Seite

e welche Antworten oder welches Problem behandelt die Seite

Man kann in ganzen Satzen schreiben oder Stichpunkte nutzen. Ein
»~Call-To-Action™ (= Aufforderung etwas zu tun) erhdht zusatzlich die Klickrate.

So kénnte die Beschreibung filir eine Unterseite zur Bewerbung freier Stellen
aussehen:

Besuche unsere Einsatzstellenbérse und finde deine passende Stelle!

» deutschlandweit » (ber 1.000 freie Stellen » vielseitige Tatigkeitsbereiche

Die Eingabe erfolgt in den Seiteneigenschaften unter dem Reiter ,SEQO":

Allgemein SEOQ Metadaten Erscheinungsbild Verhalten Ressourcen Sprache Zugrif

Allgemeine SEO-Einstellungen

Beschreibung

Praxistipps
Das Tool ,Serpsimulator™ hilft bei der Erstellung eines passenden Seitentitels und der
Beschreibung:

Die Ausspielung des Seitentitels und der Beschreibung lasst sich prifen, indem man
die eigene Website in Google sucht. Das ist Uber folgende Eingabe in der Google-
Suchleiste méglich: site:www.eigene-website-Domain.de

Beispiel fur
Go g|e site:https://ib-freiwilligendienste.de/freie-stellen X Q
Q Alle (] Bilder & O Shopping @ Maps i Mehr Einstellungen  Suchfilter
1 Ergebnis (0,24 Sekunden)
Google-Anzeige
https:/fib-freiwilligendienste.de » jetzt-bewerben : freie-... =
Seitentitel = Freie Stellen - IB Freiwilligendienste

Beschreibung = Besuche unsere Einsatzstellenborse und finde deine passende Stelle!
» deutschlandweit B> tber 1.000 freie Stellen P> vielseitige Tatigkeitsbereiche
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Es hilft auBerdem sich anzusehen, wer aktuell auf den obersten Platzen rankt und
welche Texte von den Mitbewerbern verwendet werden. Hieran kann man sich gut
orientieren und sich Inspiration fir die eigenen Texte holen.

Alles braucht seine Zeit

Suchmaschinen bernehmen den Seitentitel und die Beschreibung nicht immer von
heute auf morgen. Manchmal dauert es ein paar Tage oder sogar Wochen, bis die
Eingaben von Google & Co. bernommen werden. Da hilft es dann leider nur, etwas
Geduld mitzubringen oder die Seite manuell indexieren zu lassen. Das ist Uber die
Google Search Console maéglich.

Gut zu wissen

Bei der Beschreibung kann es schnell mal passieren, dass Google nicht den
vergebenen Text nimmt, sondern stattdessen einen Satz oder Textschnipsel aus dem
Text, der sich auf der jeweiligen Seite befindet.

Dies passiert in der Regel dann, wenn Nutzer*innen in der Google-Suche
Worter/Keywords eingeben, die nicht in der vorgegebenen Beschreibung vorhanden
sind.

2. Uberschriften

Die Uberschriften geben dem Leser und Google eine Struktur, um den Text leichter
erfassen zu kdnnen. Die wichtigsten Keywords sollten bereits in den Uberschriften
enthalten sein.

In Typo3 stehen 5 Uberschriften-Typen zur Auswahl:

Stil - | Normal - B I % x = i

Uberschrift
Uberschrift 2

Uberschrift 3

Uberschrift 4

Oberschrift 5

SEO_Typo3 3/6 erstellt von Ukomm/Sarah Klipfel
Stand: 02.12.2022



Menschsein m
starken

Im Frontend sehen diese dann so aus:

Headline H1

Headline H2

Headline H3
Headline H4

Headline H5

Hauptiiberschrift = H1

Wichtig ist, dass jede Unterseite eine eigene und einzigartige H1-Uberschrift
aufweist. Das heiBt, diese Bezeichnung sollte auf keiner weiteren Seite in der H1-
Uberschrift verwendet werden. Die hier verwendete Uberschrift sollte das das Haupt-
Keyword der Unterseite enthalten.

Weitere Unteriilgerschrift = H2, H3, H4, H5

Mit den weiteren Uberschriften kdnnen zusatzliche Absatze geschaffen und der
Seiteinhalt strukturiert werden. Auch hier ist die Nennung weiterer Keywords
sinnvoll.

3. Bilder

Eine wichtige Rolle bei der Suchmaschinen-Optimierung spielen die verwendeten
Bilder. Hier muss unbedingt auf die BildgroBe geachtet werden. Zu groBe Bilder
verlangern unnétig die Ladezeit der Website, nhehmen viel Speicherplatz in Anspruch
und verbrauchen erheblich mehr mobile Daten der Nutzer*innen. Das wird von
Suchmaschinen direkt mit einem schlechteren Ranking bestraft.

Alle Informationen fiir die optimale Erstellung von Website-Bildern, sind im
Dokument ,, " zusammen gefasst.

Alternativer Text (Alt-Tag)
Ein Alternativer Text oder auch Alt-Tag genannt, gibt der Suchmaschine zu
verstehen, welcher Inhalt auf dem Bild zu sehen ist.

Das ist vor allem auch dann hilfreich, wenn Nutzer*innen die Google-Bildersuche
nutzen. Bei manchen Suchanfragen klicken Nutzer*innen direkt auf den Reiter
»Bilder® und bewerten dann anhand des Bildes welche Website sie besuchen werden.
Ein gutes Bild mit dem passenden Alt-Tag kann also den Website-Traffic ankurbeln.
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Ebenfalls helfen Alt-Tags Menschen mit Sehbehinderung oder Nutzer*innen, denen
das Bild aus irgendwelchen Griinden nicht angezeigt werden kann, die
Zusammenhange der Seite trotzdem zu verstehen.

Deshalb sollte man bei jedem Bild einen pragnanten Text verwenden, der den Inhalt
des Bildes gut beschreibt. Ebenfalls macht es Sinn hier die Keywords der Unterseite
einflieBen zu lassen.

§o funktioniert es
Uber die Dateiliste sind alle Bilder ersichtlich und kdnnen bearbeitet werden:

" Internationaler Bund

Web
Seite
» 55 1B Blaup:
Liste » & IB-Cateri
» & Oberschu

Papierkorb
Info
Formulareditor

Nachrichten

Datei

Dateiliste

Der Alt-Tag wird direkt beim Bild eingefiigt, indem man hinter dem gewinschten Bild
auf das Stiftsymbol mit der Bezeichnung ,Metadaten dieser Datei bearbeiten™ klickt:

" Internationaler Bund * ¥ 1

O ?
Seite =
] S B & =
» 5 IB Blaupause
Liste » 5 IB-Catering-Berlin-Brandenburg e GrertrET
+ 5 Oberschule Neuenhagen & & B 2 =b
Papierkorb
Info
& & i =h
Formulareditor
. kanutour_headerjpg e
Nachrichten TR ] #$ B & =D
Datei kontakt_headerjpg
B '] # B & =
Dateiliste
Logo_Blaupause.jpg
V] > =
B /e & & B @ =
SEO_Typo3 5/6 erstellt von Ukomm/Sarah Klipfel

Stand: 02.12.2022



Menschsein m
starken
Das Bild 6ffnet sich und der Text kann hier eingefiigt werden:
allgemein Kameradaten
IB.jpg (14.43 Kibytes)

@ Bild (image/ipeg)
Ort: Redaktion - /IB_Blaupause/IB.jpg

Beschreibung

Barrierefreiheit

Alternativer Text

Images must have text alternatives that describe the information or function reprisented by them. This should only be
empty for purely decorative images.

1 Datei-Metadaten [20782]

4. Weitere Optimierungs-Hinweise beim Aufbau einer
Website

Um eine bessere Position in den Suchergebnissen zu erzielen, ist es sinnvoll bereits
beim Erstellen von Website-Inhalten auf ein paar Punkte zu achten. Hierzu lohnt sich
ein Blick in unsere Handlungsempfehlungen fiir Website-Redakteure!

5. Interessante Website-Links

Weitere Informationen zum Thema Seitentitel (Page Title) und Beschreibung (Meta
Description) finden sich hier:

o https://www.seohit.de/title-oder-description-tag-werden-falsch-angezeigt-
moegliche-ursachen/

e https://www.netzproduzenten.de/blog/richtig-gute-meta-descriptions/
e https://www.webongo.de/kostenloser-service/title-description-test/
e https://www.reachx.de/das-perfekte-meta-snippet-in-5-schritten/

¢ https://derdigitaleunternehmer.de/seo-ranking-verbessern/#quickchecktool
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